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2.4. NUMERO Y CARACTERIZACION DE LA OFERTA DE
COMERCIOS Y SERVICIOS

El entorno Lagunillas es un espacio de baja actividad econémica dentro del peso de la ciudad de
Malaga. Concretamente, apenas llega al 0.29% del nimero de establecimientos de la ciudad.

N@ de Establecimientos Malaga Entorno Lagunillas % Laginillas-Malaga

38.462 86 0.22%

Total Actividades [B:GH-Y:x] 137 0.29%

FUENTE: Directorio de Establecimientos y Empresas con actividad econémica en Andalucia (2017) y Elaboracidn Propia.
Inventario de establecimientos 2019.

% DE ACTIVIDADES POR SECTORES
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observar en el siguiente grafico, como el 70,0%
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comercio, siendo el porcentaje de 20,0%
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FUENTE: Observatorio de Medio Ambiente Urbano (OMAU).
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2.4.1. ESTRUCTURA COMERCIALY DE SERVICIOS

A nivel global, la estructura comercial béasica de la Zona de Lagunillas y su entorno?, se compone
de un total de 199 puntos de actividad, almacenes y locales inactivos censados.

ESTRUCTURA SECTORIAL GLOBAL N2 %

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.

! Recordamos que dicha Zona se corresponde con la Zona 14 Lagunillas, delimitada en el propio Plan
Especial de Proteccidén y Reforma Interior del Centro Histérico de Mélaga (PEPRI 2014), al que le ha sido
afiadido la zona préxima de Cruz Verde.
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A partir del analisis cuantitativo realizado de la estructura que conforman estos puntos de
actividad econémica, desagregada en sectores y subsectores, como se pude observar en la tabla
inferior, se obtiene que el 21,1% de los puntos de actividad y locales censados pertenecen al
sector comercial, predominando los comercios de actividades de Alimentacidn, Bebida y Tabaco
(49%) y Equipamiento Personal y Otro Comercio Especializado (37,3%).

Por otra parte, se pude observar que el 36,4% de los puntos de actividad censados son servicios,
predominando la actividad de otros servicios (58,3%), que comprende, principalmente,
actividades generales de la Administracion Publica, artesania y restauraciones, y actividades
asociativas.

Respecto a los locales inactivos, en el entorno Lagunillas se localizan un 40,7% de
establecimientos disponibles, asi como un 0,9% de almacenes.

Estructura Sectorial

0,9%

= Total Comercial = Total Servicios = Inactivos = Almacenes

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracidn Propia.
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En la tabla que se muestra a continuacién, se recoge el nimero de puntos de actividad por calles,
siendo la calle que tiene una mayor actividad calle Victoria, que concentra casi la mitad de la
oferta comercial y de servicios del entorno de Lagunillas (40,9%). En segundo lugar, aunque con
un menor porcentaje de establecimientos activos, se encuentra calle Lagunillas, emplazando tan
solo el 10,2% de la oferta comercial y de servicios del entorno Lagunillas.

C/ VICTORIA 56 40,9%
C/ LAGUNILLAS 14 10,2%
PLAZA DE LA VICTORIA 12 8,8%
C/ FRAILES 9 6,6%
C/ CRUZ VERDE 7 5,1%
C/ HUERTO DEL CONDE 6 4,4%
C/ ALTOZANO 6 4,4%
C/ LA MERCED 3 2,2%
C/ VITAL AZA 3 2,2%
C/CARRION 3 2,2%
C/REFINO 2 1,5%
PLAZA DE MIGUEL DE LOS REYES 2 1,5%
C/ CONDE CIENFUEGOS 2 1,5%
PASAJE CAMPOS 2 1,5%
C/ COTO DE DONANA 2 1,5%
C/ PEDRO MOLINA 1 0,7%
C/ MUNDO NUEVO 1 0,7%
PASAJE DE DON VALENTIN MARTINEZ 1 0,7%
C/ COBERTIZO DEL CONDE 1 0,7%
C/ POETA CONCHA MENDEZ 1 0,7%
PLAZA DE LA PAULA 1 0,7%
C/ AGUA 1 0,7%
C/DIEGO DE SILOE 1 0,7%

TOTAL 137 100,0%

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracidn Propia.
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2.4.2. ESTRUCTURA EMPRESARIAL GLOBAL DEL ENTORNO LAGUNILLAS

Como se ha explicado en la introduccidn, dentro de la Zona de Lagunillas y su entorno, existen 3
zonas claramente diferenciadas:

e Zona 1: Cruz Verde, en la parte norte del espacio objeto de estudio y donde se aglutina el
13,9% del total de puntos censados, tanto activos como inactivos.

e Zona 2 Lagunillas Interior, nucleo central y donde se produce la mayor concentracion de
puntos con actividad y/o con potencialidad de desarrollo (45, 9%)

e Zona 3: Eje Victoria, en la parte mas meridional de este Espacio y vertebrada por la calle
qgue lleva el mismo nombre. Esta zona acapara el 40,3% del total de puntos censados,
siendo Calle Victoria, precisamente la calle con mayor actividad de la zona, y donde se
llega a aglutinar el 47% del total de puntos activos censados.

A continuacién, en la siguiente tabla y plano adjunto, puede observarse un detalle del Censo
Comercios, Servicios y Locales Inactivos presentes en la Zonas de Lagunillas, donde destaca la
elevada presencia de locales inactivos a nivel global (4 de cada 10) y especialmente en la Zona
de Lagunillas Interior (el 50% exactamente).

Cruz Verde 19 | 13,9% 13 | 13,8% 32 13,9%
Lagunillas Interior 53 | 38,7% 53 | 56,4% 106 45,9%
Eje Victoria 47,4% 29,8% 40,3%

;_-_-__

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracidn Propia.
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CENSO (137 estoiacimienios acivos)
] 2004 1: cruz VERDE [14%)
[ 10ma 2 LAGUNILLAS INTERIOR (398
] 10na 3: £2 vicTORA (47%)
e LOCALES INACTIVOS (74 locakas inachivos)

] z0na 1: CRu2 VERDE [14%)

M [ 10MA 2 LAGUNILLAS INTEROR (56%)
] 10ma 3 E£ vicTORA 130%)

Plano 01: Censo Comercios, Servicios y Locales Inactivos

Asi mismo, a la hora de analizar el nivel de actividad existente en la zona globalmente, destaca la
Calle Victoria, con el 41% de toda la actividad del Entorno Lagunillas, registrandose un total de 56
locales de comercios y/o servicios activos y unos 20 locales inactivos.

Detalle Comercios y Servicios existente en Calle Victoria.
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ESTRUCTURA COMERCIAL BASICA

Motor y Mayoristas

Alimentacion Bebidas y Tabaco

Equipamiento Persona y Ofro Comercio Especializado
Equipamiento Hogar y Articulos de Uso Doméstico
Cultura y Ocio

Hosteleria y Restauracion

Financieras y Acfividades Profesionales

Ofros Servicios

Almacén

)

7N\ N\

Plano 02 Estructura Comercial por Zonas. AUREN Elaboracidn Propia
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A continuacién, se especifica la estructura sectorial por las diferentes zonas del Entorno

Lagunillas.

2.4.3.1. Zona 1: Cruz Verde

La ZONA 1 CRUZ VERDE, supone el espacio con menor actividad comercial de toda la Zona de

Lagunillas y su entorno, centrandose dicha actividad en el sector servicios. Asi mismo, cabe

destacar la elevada presencia de locales inactivos en la zona, los cudles llegan a suponer cerca

40,6% de los puntos censados en dicha zona.

ESTRUCTURA SECTORIAL CRUZ VERDE

Alimentacidn, Bebida y Tabaco 3 100,0%*
Tecnologia y Comunicacién 0 0,0%
Equip. Hogar y A.U.D. 0 0,0%
Cultura y Ocio 0 0,0%
Equip. Personal y O.C.E. 0 0,0%
Mayorista y Motor 0 0,0%
Total Comercial 3 9,4%?
Financieras y Actividades Profesionales 0 0,0%
Otros Servicios 15 93,8%
Hosteleria y Restauracién 1 6,3%
Total Servicios 16 50,0%
Inactivos 13 40,6%
Almacenes 0 0,0%
TOTAL 32 13,9%°

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Nota': % respecto al total segun tipo de actividad;

Nota?: %respecto al total de puntos censados en la zona; Nota3: % respecto al total de puntos censados
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*  Motor y Mayoristas
i * Alimentacion Bebidas y Tabaco

¢ Equipamiento Hogar y Arficulos de Uso Doméstico
Cultura y Ocio

* Hosteleria y Restauracion

*  Financieras y Actividades Profesionales

* Ofros Servicios

e Equipamiento Persona y Ofro Comercio Especializado

o7 7

i s FONo Europeo de una manera de hacer
Desarrollo Regional

Unién Europea

~



PLAN DIRECTOR DE DINAMIZACION ECONOMICA DEL ENTORNO LAGUNILLAS

2.4.3.2. Zona 2: Lagunillas Interior

4
e

Ayuntamiento de Malaga
Ared de Econtad Praduttivg

La ZONA 2 LAGUNILLAS INTERIOR, por su parte, acapara el mayor niumero de locales activos e

inactivos de toda la Zona de Lagunillas y su entorno (45,9%). A pesar de ello, la ténica general de

dicho espacio viene determinada por la elevada presencia de locales inactivos en la zona (50% del

total de puntos censados en la zona 2). Tal y como ha podido apreciarse en el Plano 01: Censo

Comercios, Servicios y Locales Inactivos, cuya mayor concentracién se desarrolla en torno al eje

de Calle Lagunillas 26,6% del total de puntos inactivos censados.

ESTRUCTURA SECTORIAL LAGUNILLAS INTERIOR Ne %

Alimentacidn, Bebida y Tabaco 13 59,10%!
Tecnologia y Comunicacion 0 0,0%
Equip. Hogar y A.U.D. 3 13,6%
Cultura y Ocio 1 4,5%
Equip. Personal y O.C.E. 5 22,7%
Mayorista y Motor 0 0,0%
Total Comercial 22 20, 8%*
Financieras y Actividades Profesionales 2 6,9%
Otros Servicios 15 51,7%
Hosteleria y Restauraciéon 12 41,4%
Total Servicios 29 27,4%
Inactivos 53 50,0%
Almacenes 1,9%
TOTAL | 106 | 45,9%>

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Nota®: % respecto al total segun tipo de actividad;

Nota?: %respecto al total de puntos censados en la zona; Nota3: % respecto al total de puntos censados
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*  Motor y Mayoristas

Alimentacion Bebidas y Tabaco

Equipamiento Persona y Ofro Comercio Especializado
Equipamiento Hogar y Articulos de Uso Doméstico
Cultura y Ocio
Hosteleria y Restauracion

*  Financieras y Actividades Profesionales
Ofros Servicios
Almacén
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La ZONA 3 EJE VICTORIA, supone el segundo espacio de la Zona de Lagunillas y su entorno en

cuanto a presencia de locales censados tanto activos como inactivos (40,3%), pero es el espacio

con mayor actividad, puesto que, con 65 locales con actividad, supone casi el 50% de toda la

actividad el Entorno Lagunillas.

Predominan las actividades Equipamiento Persona y Otro Comercio especializado, a pesar de que

las actividades predominantes siguen siendo las actividades del sector servicios (41,9% del total

de la Zona2) y sigue existiendo una elevada presencia de locales inactivos (30,01%).

ESTRUCTURA SECTORIAL EJE VICTORIA ‘ N2 %

Alimentacidn, Bebida y Tabaco 9 34,6%*
Tecnologia y Comunicacion 0 0,0%
Equip. Hogar y A.U.D. 1 3,8%
Cultura y Ocio 1 3,8%
Equip. Personal y O.C.E. 14 53,8%
Mayorista y Motor 1 3,8%
Total Comercial 26 28, 0%*
Financieras y Actividades Profesionales 10 25,6%
Otros Servicios 19 48,7%
Hosteleria y Restauraciéon 10 25,6%
Total Servicios 39 41,9%
Inactivos 28 30,1%
Almacenes 0,0%
TOTAL | 93 40,3%>

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Nota': % respecto al total segun tipo de actividad;

Nota?: %respecto al total de puntos censados en la zona; Nota3: % respecto al total de puntos censados
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ESTRUCTURA COMERCIAL BASICA

«  Motor y Mayoristas

e Alimentacion Bebidas y Tabaco

* Equipamiento Persona y Ofro Comercio Especializado
¢  Equipamiento Hogar y Arficulos de Uso Doméstico
Cultura y Ocio

Hosteleria y Restauracion

Financieras y Actividades Profesionales
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2.4.4. INDICE DE ESPECIALIZACION COMERCIAL GLOBAL Y POR ZONAS

El indice de Especializacion Comercial (IEC) pone de manifiesto en qué medida los comercios no
dirigidos exclusivamente a la poblacidn residente, es decir, comercios de productos de consumo
esporadico, pueden ser adquiridos por personas no residentes en el espacio comercial.

A nivel global en el entorno Lagunillas, la ratio que mide la proporcion de establecimientos del
equipamiento de la persona y del comercio especializado en relacion con el total comercial, es del
32,6%, rango muy alejado a las aglomeraciones comerciales tradicionales mas atractivas (70-
80%).

INDICE DE ESPECIALIZACION COMERCIAL GLOBAL n--

Mayoristas y Motor 2,2%
Alimentacion, Bebida y Tabaco 21 45,7%
Equipamiento Persona Y Otros Comercio Especializado 18 39,1%
Equipamiento Persona 4 22,2%

Salud Belleza e Higiene 5 27,8%

Otros Comercio Especializado 9 50,0%

Equipamiento Hogar y Otros Articulos de Uso Doméstico 4 8,7%
Tecnologia y Comunicacion 0 0,0%
Cultura y Ocio 2 4,3%

Total Comercial m 23,1% m

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.
A la hora de analizar dicho indice por zonas, con que éste no llega a superar el 30%, a excepcidn
de la Zona 3: Eje Victoria, la que mayor especializacion comercial presenta con registrando un IEC
del 46,2%, aun por debajo de las aglomeraciones comercial mas atractivas.

EN DEFINITIVA: Nos encontramos con que ZONA DE LAGUNILLAS Y SU ENTORNO, en la
actualidad, no se configura como una zona atractiva a nivel comercial, debido
fundamentalmente a la escasa presencia y diversidad de actividades existentes, asi como el
elevado nimero de locales inactivos tanto a nivel global como por zonas.
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INDICE DE ESPECIALIZACION COMERCIAL CRUZ VERDE N2 % ‘ IEC
Mayoristas y Motor 0 0,0%
Alimentacion, Bebida y Tabaco 3 100,0%
Equipamiento Persona Y Otros Comercio Especializado 0 0,0%

Equipamiento Persona 0 -

Salud Belleza e Higiene 0 -

Otros Comercio Especializado 0 -
Equipamiento Hogar y Otros Articulos de Uso Doméstico 0 0,0%
Tecnologia y Comunicacidn 0 0,0%
Culturay Ocio 0 0,0%

Total Comercial 3 9,4% ‘ 0,0

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.

IEC LAGUNILLA INTERIOR N2 % IEC
Mayoristas y Motor 0 0,0%
Alimentacién, Bebida y Tabaco 13 59,1%
Equipamiento Persona Y Otros Comercio Especializado 5 22,7%
Equipamiento Persona 1| 20,0%
Salud Belleza e Higiene 3| 60,0%
Otros Comercio Especializado 1| 20,0%
Equipamiento Hogar y Otros Articulos de Uso Doméstico 3 13,6%
Tecnologia y Comunicacién 0 0,0%
Cultura y Ocio 1 4,5%
Total Comercial ‘ 22 20,8% ‘ 13,6
FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.
IEC EJE VICTORIA | Ne %  IEC
Mayoristas y Motor 1 3,8%
Alimentacién, Bebida y Tabaco 9 34,6%
Equipamiento Persona Y Otros Comercio Especializado 14 53,8%
Equipamiento Persona 3 21,4%
Salud Belleza e Higiene 3 21,4%
Otros Comercio Especializado 8 57,1%
Equipamiento Hogar y Otros Articulos de Uso Doméstico 1 3,8%
Tecnologia y Comunicacion 0 0,0%
Cultura y Ocio 1 3,8%

Total Comercial 26 28,0% 46,2

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.
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2.4.5. ESTRUCTURA EMPRESARIAL POR SECTORES DE ACTIVIDAD

A continuacidn, se presenta de manera individual la estructura comercial por sectores de
actividad existente en el entorno Lagunillas. De esta manera se facilitard la deteccidn de huecos y
nichos de mercado en el area de estudio.

Para ello, se indica la presencia existente en cada una de los sectores de actividad analizados, es
decir el porcentaje de representacidén con respecto al total de actividades censadas, sefialandose
en rojo los principales huecos de mercado existente en cada una de las tipologias.

En concreto los sectores analizados de forma mas pormenorizada son:

SECTORES DE ACTIVIDAD

Alimentacion, Bebida y Tabaco
Equipamiento Persona y Otro Comercio Especializado
Equipamiento Persona
Salud Belleza e Higiene
Otro Comercio Especializado
Equipamiento Hogar y Otros Articulos de Uso Doméstico
Tecnologia y Comunicacion

Cultura y Ocio

Bas X una manera de hacer
e L b -ENITODE -
oy acatagy cons Desarrollo Regional

ALAGL-SEACHL CASUSILLL Unién Europea




Basy
PLAN DIRECTOR DE DINAMIZACION ECONOMICA DEL ENTORNO LAGUNILLAS i

—

Ayuntamiento de Malaga
Ared de Econtad Praduttivg

ALIMENTACION BEBIDAS Y TABACO PRE(SnEol\;CIA PRE?;’;ICIA
= (1]

Ultramarinos 12 48,00%
Frutas y verduras 2 8,00%
Panaderia 2 8,00%
Panaderia y confiteria-pasteleria 2 8,00%
Superservicios (entre 399 m2 y 120 m2) 2 8,00%
Carniceria y charcuteria 1 4,00%
Tabaco 1 4,00%
Bebidas alcohélicas 1 4,00%
Congelado 1 4,00%
Pescado 1 4,00%
Autoservicios (entre 119 m2 y 40 m2) 0 0,00%
Carniceria 0 0,00%
Frutos secos-golosinas 0 0,00%
Pescado y marisco 0 0,00%
Supermercados (entre 2.499 m2 y 400 m2) 0 0,00%
Carniceria especializada 0 0,00%
Encurtidos 0 0,00%
Bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas 0 0,00%
Charcuteria 0 0,00%
Charcuteria especializada 0 0,00%
Confiteria-Pasteleria 0 0,00%
Conservas 0 0,00%
Especierias 0 0,00%
Frutas 0 0,00%
Grandes Almacenes (> 2.500 m2) 0 0,00%
Hipermercados (> 2.500 m2) 0 0,00%
Licoreria Especializada / Vinoteca 0 0,00%
Marisco 0 0,00%
Otros Comercios 0 0,00%
Otros Establecimientos Especializados en 0 0,00%
Alimentacion

Otros Establecimientos no Especializados 0 0,00%
Pescado y Congelado 0 0,00%
Tiendas Gourmet 0 0,00%
Verduras 0 0,00%

TOTAL 100,00%

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.
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ALIMENTACION, BEBIDA Y TABACO

Ultramarinos

Superservicios (entre 399 m2 y 120 m2)

Panaderia y confiteria-pasteleria

Panaderia

Frutas y verduras

Pescado

Congelado

Bebidas alcohdlicas

Tabaco

Carniceria y charcuteria

Verduras

Tiendas Gourmet

Pescado y Congelado

Otros Establecimientos no Especializados
Otros Establecimientos Especializados en...

Otros Comercios

Marisco

Licoreria Especializada / Vinoteca

Hipermercados (> 2.500 m2)

Grandes Almacenes (> 2.500 m2)

Frutas

Especierias

Conservas

Confiteria-Pasteleria

Charcuteria especializada

Charcuteria

Bebidas alcohdélicas y no alcohdlicas

Encurtidos

Carniceria especializada

Supermercados (entre 2.499 m2 y 400 m2)

Pescado y marisco

Frutos secos-golosinas

Carniceria

Autoservicios (entre 119 m2 y 40 m2)

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.

La actividad de alimentacidn, bebida y tabaco que predomina en el entorno
Lagunillas es el ultramarinos (48%).
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Para el anadlisis de la estructura comercial especifica del sector de Equipamiento Persona y Otro
Comercio Especializado, se han desglosado los siguientes subsectores: Equipamiento Persona
(Tiendas de Ropa, Zapatos y Complementos, fundamentalmente), Salud Belleza e Higiene
(Cosméticos, Drogueria y Perfumeria) y Otro Comercio Especializado.

PRESENCIA PRESENCIA
EQUIPAMIENTO PERSONA (ne) (%)

Confeccion y complementos mujer 1 25,00%
Calzado unisex 1 25,00%
Calzado unisex y complementos 1 25,00%
Confeccion (segunda mano) 1 25,00%
Confeccion en general 0 0,00%
Tiendas especializadas 0 0,00%
Confecciéon y complementos 0 0,00%
Calzado infantil 0 0,00%
Calzado mujer y complementos/ropa 0 0,00%
Confeccion caballero 0 0,00%
Confeccién infantil 0 0,00%
Confeccion novias/os y/o fiesta 0 0,00%
Bolsos y complementos 0 0,00%
Calzado hombre 0 0,00%
Calzado hombre y complementos 0 0,00%
Calzado infantil y complementos 0 0,00%
Calzado mujer 0 0,00%
Complementos textiles 0 0,00%
Confeccidon bebés 0 0,00%
Confeccidn juvenil 0 0,00%
Confeccién outlet 0 0,00%
Confeccién sefiora 0 0,00%
Corseteria y ropa de bafio 0 0,00%
Lenceria y pijamas 0 0,00%
Marroquineria, articulos realizados en cuero 0 0,00%
Tiendas de camisetas 0 0,00%
Tiendas vaqueras 0 0,00%
Vestidos fiesta/ Boutique 0 0,00%

TOTAL| 4| 100,00%

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.
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Equipamiento Persona

Confeccion (segunda mano)
Calzado unisex y complementos
Calzado unisex

Confeccidn y complementos mujer
Vestidos Fiesta/ Boutique

Tiendas vaqueras

Tiendas de Camisetas
Marroquineria, Articulos realizados en cuero
Lenceria y Pijamas

Corseteria y ropa de bafio
Confeccidn sefiora

Confeccidn Outlet

Confeccidn juvenil

Confeccidn bebés

Complementos textiles

Calzado mujer

Calzado infantil y complementos
Calzado hombre y complementos
Calzado hombre

Bolsos y Complementos
Confeccién Novias/os y/o Fiesta
Confeccidn infantil

Confeccidn caballero

Calzado mujer y complementos/ropa
Calzado infantil

Confeccion y complementos
Tiendas especializadas

Confeccidn en general

1
1
1

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOH
=

o
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N
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S
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FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.

Los comercios de equipamiento personal no tienen a penas representacion

en el entorno Lagunillas, contando tan solo con cuatro comercios,

principalmente, de ropa, complementos y calzados.
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SALUD BELLEZA E HIGIENE PRESENCIA | PRESENCIA
(n2) (%)

Farmacias Colegiadas 3 50,00%
Perfumeria, cosméticos e Higiene en general (Drogueria) 2 33,33%
Herboristerias 1 16,67%
Articulos Médicos y Ortopédicos 0 0,00%
Articulos de Peluqueria 0 0,00%
Articulos de tocador e Higiene personal 0 0,00%
Dietéticas (Natur House...) 0 0,00%
Excedentes Farmacia 0 0,00%
Homeopatia, Naturépatas 0 0,00%
Nutricion Deportiva 0 0,00%
Otros Establecimientos SBH Especializadas 0 0,00%
Parafarmacias 0 0,00%
Perfumeria y Cosméticos 0 0,00%

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.
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Salud, Belleza e Higiene

Perfumeria, cosméticos e Higiene en general —
(Drogueria)

Farmacias Colegiadas -
Herboristerias [N
Perfumeria y Cosméticos
Parafarmacias
Otros Establecimientos SBH Especializadas
Nutricion Deportiva
Homeopatia, Natur6patas
Excedentes Farmacia
Dietéticas (Natur House...)
Articulos de tocador e Higiene personal
Articulos de Peluqueria

Articulos Médicos y Ortopédicos

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracidn Propia.

El entorno Lagunillas tan solo cuenta con seis comercios de salud, belleza e
higiene, compuestos fundamentalmente por droguerias y farmacias.
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OTRO COMERCIO ESPECIALIZADO PRE(S:OI\;CIA PRE?;';‘CIA
= (]

Bazares multiprecios 2 22,22%
Bazares multiarticulos 1 11,11%
Articulos de regalo 1 11,11%
Optica 1 11,11%
Otros comercios especializados 1 11,11%
Relojeria 1 11,11%
Otras especialidades (segunda mano) 1 11,11%
Fotografia y precision 1 11,11%
Relojeria y joyeria 0 0,00%
Articulos de segunda mano 0 0,00%
Bisuteria y complementos varios 0 0,00%
Comida para animales 0 0,00%
Joyeria y plateria 0 0,00%
Semillas, flores y plantas naturales 0 0,00%
Tiendas de jabones especializadas 0 0,00%
Accesorios teléfonos méviles 0 0,00%
Anticuario 0 0,00%
Articulos de souvenir 0 0,00%
Ceramicas 0 0,00%
Comercio justo 0 0,00%
Compra oro y plata 0 0,00%
Confeccion segunda mano 0 0,00%
Fertilizantes 0 0,00%
Otro comercio al por menor de articulos nuevos 0 0,00%
Tienda de mascotas 0 0,00%
Tienda erdtica 0 0,00%
Todo para el bebé 0 0,00%

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracidn Propia.
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Otro Comercio Especializado

Bazares Multiprecios | 2

Fotografia y Precisién |

Otras especialidades (segunda mano) |

Relojeria |

Otros Comercios Especializados |

Optica |

Articulos de Regalo |

I = N S S S

Bazares Multiarticulos |

Todo para el Bebé

Tienda Erdtica

Tienda de Mascotas

Otro Comercio al por menor de Articulos Nuevos
Fertilizantes

Confeccidn Segunda Mano
Compra oro y plata

Comercio Justo

Cerdmicas

Articulos de Souvenir

Anticuario

Accesorios teléfonos moviles
Tiendas de jabones especializadas
Semillas, flores y plantas naturales
Joyeria y plateria

Comida para animales

Bisuteria y Complementos varios

Articulos de Segunda Mano

O O O O O OO OO0 OO0 oo o o oo o o

Relojeria y joyeria
0 0,5 1 1,5 2 2,5

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracion Propia.

El predominio de comercios especializado en el entorno Lagunillas es bajo,
siendo los bazares los comercios que predominan.
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EQUIPAMIENTO HOGAR Y OTRO ARTICULOS DE USO DOMESTICO PRE(S::\)ICIA PRE?;;\'CIA
= (1]

Suministros Eléctricos 2 50,00%
Mantelerias y sdbanas 1 25,00%
Otros especialistas en equipamiento para el hogar 1 25,00%
Otros Establecimientos 0 0,00%
Ferreteria 0 0,00%
Merceria y pasamaneria 0 0,00%
Cortinas y Visillos 0 0,00%
Especialistas en mobiliario para cocinas 0 0,00%
Marqueteria y cuadros 0 0,00%
Mobiliario Hogar 0 0,00%
Pinturas, Barnices y Esmaltes 0 0,00%
Alfombras y Moquetas 0 0,00%
Cristaleria 0 0,00%
Curtidos y cortinaje para confeccionar 0 0,00%
Electrodomésticos, Radio y Televisién 0 0,00%
Especialistas en Complementos 0 0,00%
Especialistas en Electrodomésticos Gama Blanca 0 0,00%
Especialistas en muebles de saldn y dormitorio 0 0,00%
Especialistas en sofds y tresillos 0 0,00%
Lana para tricotar y hacer punto 0 0,00%
Material y Equipo de Bricolaje 0 0,00%
Menaje Hosteleria 0 0,00%
Mobiliario de Oficina 0 0,00%
Mobiliario hogar y complementos 0 0,00%
Muebles y Equipamiento Hogar de Segunda Mano 0 0,00%
Otros establecimientos con mobiliario hogar 0 0,00%
Otros Establecimientos de Ferreteria 0 0,00%
Otros materiales de construccién 0 0,00%
Papeles pintados y Revestimientos de suelo 0 0,00%
Telas de confeccién 0 0,00%
Tiendas de lamparas y articulos de iluminacién 0 0,00%

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.
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EQUIPAMIENTO HOGAR Y OTROS ARTICULOS DE USO

DOMESTICO
Suministros Eléctricos ] 2
Otros especialistas en equipamiento para el hogar | 1
Mantelerias y sdbanas ] 1

Tiendas de ldmparas y articulos de iluminacion
Telas de confeccidn

Papeles pintados y Revestimientos de suelo
Otros materiales de construccién

Otros Establecimientos de Ferreteria

Otros establecimientos con mobiliario hogar
Muebles y Equipamiento Hogar de Segunda Mano
Mobiliario hogar y complementos

Mobiliario de Oficina

Menaje Hosteleria

Material y Equipo de Bricolaje

Lana para tricotar y hacer punto

Especialistas en sofas y tresillos

Especialistas en muebles de salén y dormitorio
Especialistas en Electrodomésticos Gama Blanca
Especialistas en Complementos
Electrodomésticos, Radio y Televisidon

Curtidos y cortinaje para confeccionar
Cristaleria

Alfombras y Moquetas

Pinturas, Barnices y Esmaltes

Mobiliario Hogar

Marqueteria y cuadros

Especialistas en mobiliario para cocinas
Cortinas y Visillos

Merceria y pasamaneria

Ferreteria

Otros Establecimientos

O 0O OO0 0000000000000 O0O0DO0O0O0OO0OO0OOoOOoOOoOOo

0 0,5 1 1,5 2 2,5

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.

El entorno Lagunillas cuenta con un escaso abastecimiento de comercios de
equipamiento para el hogar y otros articulos de uso doméstico.
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PRESENCIA PRESENCIA
OCIO Y CULTURA (n2) (%)

Copisteria-Imprenta 1 50,00%
Libreria de segunda mano 1 50,00%
Papelerias - Copisteria 0 0,00%
Juegos y juguetes 0 0,00%
Papeleria, libreria y prensa 0 0,00%
Articulos deportivos 0 0,00%
Articulos deportivos especializados 0 0,00%
Grabaciones de musica y video 0 0,00%
Libreria 0 0,00%
Libreria especializada 0 0,00%
Merchandising relacionado con el mundo del cémic y el coleccionismo 0 0,00%
Prensa 0 0,00%
Tiendas de instrumentos musicales 0 0,00%
Tiendas de instrumentos musicales especializada 0 0,00%
Tiendas de videojuegos especializadas 0 0,00%

TOTAL| 2| 100,00%

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracidn Propia.

La oferta de ocio y cultura del entorno Lagunillas es casi nula, contando tan
solo con una copisteria-imprenta y una libreria de segunda mano. Por otra
parte, cabe mencionar que la oferta de comercios de tecnologiay
comunicacion es inexistente en esta zona de estudio.
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2.5. ESPACIOS DISPONIBLES PARA NUEVAS
IMPLANTACIONES ECONOMICAS

En cuanto a la presencia de superficie disponible, el entorno Lagunillas cuenta con un total de 94
locales inactivos, representado el 40,7% de la estructura sectorial de los puntos de actividad y
locales inactivos censados.

A continuacidn, en la tabla adjunta, se recogen los locales inactivos por calles:

C/ LAGUNILLAS 25 26,6%
C/ VICTORIA 20 21,3%
C/ HUERTO DEL CONDE 12 12,8%
PLAZA DE LA VICTORIA 6 6,4%
C/ CONDE CIENFUEGOS 5 5,3%
C/REFINO 5 5,3%
C/ CRUZ VERDE 4 4,3%
C/ FRAILES 4 4,3%
PASAJE DE CLEMENS 3 3,2%
C/ ALTOZANO 3 3,2%
C/ PEDRO MOLINA 2 2,1%
C/ COTO DE DONANA 1 1,1%
C/ ALONSO BENITEZ 1 1,1%
PLAZA DE LA ESPERANZA 1 1,1%
C/LOS NEGROS 1 1,1%
C/CARRION 1 1,1%

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.

Las calles que presentan un mayor nimero de locales inactivos son
Lagunillas (26,6,1%), Victoria (21,3%) y Huerto del Conde (12,8%).
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A nivel de zonas, la mayor concentracidn de inactivos se produce en la Zona 2: Lagunillas Interior,
donde se concentra el 56% del total de locales inactivos censados. Le sigue en importancia seguin
presencia la Zona 3: Eje Victoria, acaparando el 30% y la Zona 1: Cruz Verde, con el 14% de los
puntos inactivos censados.

| ZONAS | N2 %

ZONA 1: Cruz Verde 13 14%
ZONA 2: Lagunillas Interior 53 56%
ZONA 3: Eje Victoria 28 30%

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracién Propia.

Superficie Total Aprox. | Promedio de | Superficie Superficie
(m?) Superficie (m?) | Max. (mz) Min. (m?)
15

ZONA 1: Cruz Verde 385 29,62
ZONA 2: Lagunillas Interior 1.410 26,60 80 10
ZONA 3: Eje Victoria 33,89

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracidn Propia.

®  CENSO LOCALES INACTIVOS (94 localm)
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A nivel de superficie, tal y como ha podido apreciarse en el plano anterior, la mayor concentracién
se produce en la Zona 2: Lagunillas Interior, donde segun los datos estimados en el Censo
desarrollado para la Zona de Lagunillas, existen una superficie bruta disponible que se sitia
entorno a los 1.400 m?, repartidos entre el total de los 53 locales inactivos censados, donde la
superficie media se sitia préxima a los 27 m? de superficie de venta. En relacién a ello, nos
encontramos que Calle Lagunillas y Calle Victoria, son las calles con mayor Superficie Bruta
Disponible (670 y 680 m? respectivamente). A pesar de ello, existe una clara diferencia en lo que
respecta a la superficie media por local existente en cada una de ellas, siendo en calle Victoria
ddnde existen presencia de locales con mayor superficie disponible.

Superficie de Venta Promedio de | Superficie Superficie
Total Aprox. (m?) Superficie (m?) | Max. (mz) Min. (m?)

C/ ALONSO BENITEZ 20 20,00 20
C/ ALTOZANO 65 21,67 25 20
C/ CONDE CIENFUEGOS 120 24,00 30 20
C/ COTO DE DONANA 20 20,00 20 20
C/ CRUZ VERDE 100 25,00 50 15
C/ FRAILES 130 32,50 40 25
C/ HUERTO DEL CONDE 260 21,67 80 10
C/ LAGUNILLAS 670 26,80 80 15
C/ PEDRO MOLINA 120 60,00 60 60
C/ VICTORIA 680 35,79 250 10
C/CARRION 50 50,00 50 50
C/LOS NEGROS 60 60,00 60 60
C/REFINO 130 26,00 30 20
PASAJE DE CLEMENS 60 20,00 20 20
PLAZA DE LA ESPERANZA 20 20,00 20 20
PLAZA DE LA VICTORIA 34,17

FUENTE: Censo Puntos de Actividad y Locales Inactivos 2018. Elaboracidn Propia

Detalle tipalogia de locales inactives presente en Calle Victoria
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